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Mobile Commerce etabliert sich im Alltag der 

Konsumenten - Mobile Commerce Insights 2010

Couchpotato 2.0? Das iPad im Nutzertest

Vom virtuellen Spielplatz zum Alltagsbegleiter

Partymacher, Sinnsucher und Entdecker:

Neue Segmentierungsstudie zeigt Motivlagen von 

Urlaubern und liefert Ansatzpunkte für effektives 

Tourismusmarketing

phaydon | elbe: Neues Büro in Hamburg

Neue Studie zeigt: Lebensmitteleinkauf im Internet hat 

auch in Deutschland Potenzial

Mit Rapid Print-Prototyping schnell zum erfolgreichen 

Werbemittel
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Menüpunkt Bildmaterial haben wir für Sie druckfähige Fotos und 

Abbildungen zu phaydon und Themen wie Blickregistrierung (Eye 

Tracking) und apparative Marktforschung bereitgestellt.
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im Bereich Publikationen. Eine Liste mit Terminen, auf denen Sie 
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Marktforschungswelt finden Sie auf unserer Twitter-Seite.
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Interview oder Hintergrundinformationen zum Thema qualitative 
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